


El éxito alcanzado en los dos seminarios celebrados en años anteriores, tanto por el con-

tenido como por el formato, ha motivado a ATEVAL a organizar una tercera edición del

Seminario de Textiles Técnicos.

El objetivo de este Seminario es aportar posibles opciones estratégicas que permitan el

desarrollo y la mejora de la posición competitiva de las Empresas Textiles de la Comunidad

Valenciana, orientándolas hacia mercados donde los productos textiles pueden alcanzar un

mayor valor añadido. En él, se da respuesta a necesidades conocidas y potenciales de los

diferentes mercados donde los productos textiles pueden aportar ventajas funcionales.

En esta edición se ha ampliado el contenido y la estructura del acto. Por una parte, en una

primera fase, se concreta el concepto de textiles técnicos, ampliándolo a todos los produc-

tos textiles que se distinguen en el mercado por algún valor añadido (aportado por unas fun-

cionalidades específicas; higiénicas, sanitarias, de confort, ecológicas, de refuerzo, protec-

ción, etc.). En esta fase, además, se realiza un análisis de todos los mercados, desde la indu-

mentaria y el hogar a los más tecnificados (transporte, agricultura, construcción, locales

públicos, sanitario, deporte, etc.).

En una segunda fase, de atención más personalizada para las empresas interesadas, se

ofrece la posibilidad de realizar una visita, por los especialistas que imparten el seminario, a

la sede de su empresa, para la realización de consultas de reflexión estratégica adecuadas

a la idiosincrasia de su empresa.

III SEMINARIO ATEVAL SOBRE
TEXTILES TÉCNICOS

Alternativas al textil hogar… 
¿hacia dónde?



PROGRAMA
Miércoles, 16 Septiembre
16:15 a 16:30 Inauguración. 

Director General de Industria e Innovación. D. Bruno Broseta.
Presidente Área I+D+i de ATEVAL. D. José Luis Terol.

16:30 a 17:30 Posibilidades de enfoque de la orientación al mercado.
Joaquim Detrell. Tecnitex Ingenieros.

17:30 a 17:45 Pausa-café.

17:45 a 18:45 El proceso de investigación y desarrollo como herramienta diferenciadora para las
empresas.
Vicente Cambra. Subdirector I+D aitex.

18:45 a 19:15 Programas de ayuda para la orientación a los mercados.
Beatriz Satorres. Dpto. i-CREO ATEVAL

Jueves, 17 de Septiembre
09:00 a 10:00 Casos de empresas que han seguido estrategias de éxito en innovación, desarrollo de

mercados o diversificación. Casos y causas de fracasos.

10:00 a 11:00 Las posibilidades actuales, y a corto plazo, de la tecnología, las materias primeras y
los acabados, como herramienta de diferenciación en los mercados.

11:00 a 11:15 Pausa-café.

11:15 a 12:15 Análisis de grupos sectoriales textiles: Agricultura, jardinería y geotextiles.

12:15 a 13:15 Mercados de productos textiles para automoción, transporte público y usos industriales. 

16:00 a 17:00 Análisis de competidores, perfiles de capacidades y ventajas competitivas en textiles
para protección personal, vestuario para deporte y hospitales.

17:00 a 18:00 Estrategias de marketing para la entrada o la mejora de la posición para los mercados
sanitario y hospitales; decoración e interiorismo y usos funcionales para el hogar.

18:00 a 18:15 Pausa-café.

18:15 a 19:15 Práctica del proceso de conversión de ideas de productos en planes de negocio.
Desarrollo de un ejemplo práctico en textiles para transporte de mercancías.

Ponencias: TECNITEX  INGENIEROS, S.L.

Del Lunes 21 al Jueves 24 de Septiembre
Sesiones individualizadas de atención personalizada y consultas de reflexión estratégica, por parte
de ATEVAL y de consultores de TECNITEX INGENIEROS, S.L.. Las empresas interesadas deberán ins-
cribirse previamente durante la celebración de las sesiones de la primera fase.
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